
Es comença per una fase de recerca que serà 
la base de la part pràctica. Es fa un anàlisi de 
la comunicació gràfica de passades edicions 
del festival i d’altres esdeveniments del 
sector. Es conclou en que el festival no té cap 
condicionant ni línea gràfica concreta,  també 
l’identiat corporativa, és canviant.

Crear una comunicació trencadora i dinàmica, 
que transmeti festa, cultura, comunitat, famiília i 
diversió i que cridi l’atenció de tot tipus de públic. 
Tenint present la important funció informativa 
creant un equilibri entre utilitat i creativitat, 
tot seguint una línea  gràfica coherent i que 
representi els valors de l’organització.
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L’Esperanzah! és un festival solidari de música i cultura fundat i celebrat 
al Prat de Llobregat.  L’esdeveniment neix l’any 2007, i sorgeix gràcies 
a la iniciativa social dels veïns i veïnes de la ciutat, per crear un espai 
cultural transformador.

Aquest projecte consisteix a escollir un festival ja existent i crear-ne tots els elements 
que en conformen la comunicació gràfica, això inclou la cartelleria i aplicacions diverses 
com flyers, un catàleg i marxandatge.

S’opta per fer una nova versió del logotip usat 
en la passada edició, en aquesta es manté la 
estructura però canviant-ne les tipografies per 
afegir-li dinamisme. S’aposta per colors vius i 
diversos amb un gran ventall de combinacions, 
per contra, s’escullen tipografies de pal sec, 
versàtils i modernes. Per últim es fan uns 
elements gràfics representant els valors del 
festival. 

El disseny de la cartelleria, flyer, i catàleg es 
desenvolupa a partir de l’identitat gràfica 
creada. Es busca transmetre unió i solidaritat, 
això es fa a partir de grafismes representant 
mans que es busquen les unes a les altres, així 
també acompanyant la narrativa del festival. 
Aquest concepte es trasllada a la resta de 
suports, cohesionant tots els dissenys.


